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DAS BESTE BEIDER WERBEWELTEN

<WERBEWIRKUNG
VIDEO 

MASSENREICHWEITE ADRESSIERBARE REICHWEITE
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LINEARES TV BIETET EINE BREITE PLATTFORM 
FÜR DIE KUNDENANSPRACHE
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JE MEHR ÜBER DEN EINZELNEN BEKANNT IST, 
DESTO GEZIELTER DIE KOMMUNIKATION

> INTEGRATION VON KUNDENDATEN
> MIT DATEN ANGEREICHERTE WERBEMITTEL

> INDIVIDUELLE ZIELGRUPPEN NACH MASS
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HEUTE MÖGLICH: RE-TARGETING DES 
ZUSCHAUERS AUF ALLEN SCREENS
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Essen

Tracking auf einen Spot 
im linearen TV

Ausspielung an Nutzer, 
die den Spot gesehen 

oder noch nicht gesehen haben
Ausspielung an Geräte 

im Haushalt

1. 3.2.

SPOT
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Quelle: Zitat im Artikel „TV can have it all“, v-net.tv, 18.01.2017

FERNSEHWERBUNG ERHÄLT EINE WEITERE 
FUNKTION IM MARKETING-FUNNEL
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„Granularity of data means that TV can
serve not just the top of the marketing

funnel but it can serve every level of the
marketing funnel.“

Irwin Gotlieb
Chairman, GroupM Global
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MORGEN
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Programm ProgrammStatische Werbeinsel

Dynamische Werbeinsel

Haushalt A

Haushalt C

Haushalt B


